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Guttenberger & Partner fertigt jahrlich meh-
rere Lichtwerbeanlagen fiir die Hotelkette
Motel One. Drei Logoversionen dienen als
Grundlage.

Die Nachtwirkung des Schriftzuges ist weill, die der Eins tirkisforben.

Foton: Motel One

Es gibt verschie-
dene Motel One-
Logos: beispiels-
wueise die hier im
Bild zu sehende
herizontale Yersi-
on als Fernkenn-
zeichnung (aben).

Hier zu sehen: |
die horirontale
Logoversion
als Eingangs-
kennzeichnung
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Tiirkis gibt den Ton an; nicht nur
im Innern der Hotels, sondern
auch draulien. Der Lichtwerber
Guttenberger & Partner aus Frey-
stadt fertigt AuBenwerbeanlagen
fiir Motel One — mehrere im Jahr
fiir Neueréffnungen in Europa.
Teil davon ist immer eine Eins in
einer schiefen Ellipse, natiirlich in
Tiirkis.

Sie spiegeln wie die Innenaus-
stattung den konsequenten Auf-
tritt der Hotelkette wider: ,Ma-
tiirlich erhalten wir kundenseitig
generelle Vorgaben, die es licht-
werbetechnisch und architekto-
nisch bezagen so umzusetzen gilt,
dass die Marke immer optimal
und uberragional enheidich dar-
gestellt wird. Und das sowehl in
der Tages- als auch MNachtwir-
kung", sagt Woligang Schiffer von
Gurtenberger & Partner. ,Cl-Vor-
gaben der Kunden werden ent-
sprechend in Materialauswah! und
Anwendungszweck modifizierten
Ausfuhrungsvarianten prasentiert,
sodass fir die jewsiligen zum Teil
sehr stark variierenden Einsatzvo-
raussetzungen das optimale Er-
gebnis sichergestellt werden
kann". Mit Vorlage der Gestal-
tungsvorgaben durch den Kunden
fange die Arbeit des Unterneh-
mens allerdings erst an.

Standard, horizontal
oder vertikal

Die Planung beginnt mit der még-
lichen Pasition der Fern- und Ein-
gangskennzeichrungen am Hotel
— anhand von Fassadenansichten
und Ortsaufrahmen. ,Bei Meu-
bauten erfolgt in enger Abstim-
mung mit den betreuenden Ar-
chitekten und den &rtlichen Be-
hérden meist nach B-Planfeststel-
lung die Eruierung von Fernsigna-
lisation und Mahbereichskenn-
zeichnungen im Abgleich mit ar-
chitektonisch-baulichen Gege-
benheiten. Die Planerstellung er-
folgt durch unser Grafikbiire und
ist die Basis fur alle weiteren
Schritte”, sagt der Vertriebsmit-
arbeiter.

Anhand der baulichen Vioraus-
setzungen wahlt das Unternsh-
men auch das passende Logo aus;
etwa nach breiter oder schmaler
Fassadenfliche. Es gibt drei Vari-
anten: eine Standard-, horizonta-
le oder vertikale Version. Ge-
meinsam haben sie den Schriftzug
«Motel One” und die Eins in der
Ellipse. Jedoch unterscheiden sie
sich inihrer Lange: Beim Standard
liegt sie zwischen [.475 und
10.000 Millimetern. Etwas grober
sind die horizontale und vertikale
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Ausfihrung mit 2.000 bis 12.996
beziehungsweise | 854 bis 12.049
Millimetern, Bei allen richtet sich
die Buchstabenhéhe nach dem
Schriftzug: sie misst zwischen 159
und 1.031 Millimetern. Die Eins
kann je nach Gesamtlinge und
Verzalhéhe 487 bis 3.164 Millime-
ter breit und 318 bis 2.065 hoch
sein. lhre Position ist je nach ein-
gesetzter Variante verschieden:
Sitzt sie beim Standard oberhalb
des Schriftzuges zwischen den
Wartern Motel und One, befin-
det sie sich bei den anderen mit
ihm auf einer Ebene — abenfalls
zwischen den beiden Wortern po-
sitioniert, Besonderheit der ver-
tikalen Version: Der Betrachter
liest von unten nach oben, wobei
die Buchstaben auf der Seite ste-
hen — nur die Eins ist waagrecht
angeordnat.

Fur jedes Logo wird aullerdem
die Leuchtwirkung der Buchsta-
ben festgelegt: .Hier stehen je
nach Beschaffenheit und farblicher
Gestaltung der Untergrundfliche
eine weilbe Tages- und MNachtwir-
kung oder eine dunkelgraue Ta-
ges- und annahernd weille MNacht-
wirkung zur Verflgung®, sagt
Wolfgang Schiffer. Die Eins ist so-
wohl tagsiiber als auch nachts tir-
kisfarben.

Bei der Stendard-Logovarionte sitet
die Eins oberhalb des Motel One-
Schriftruges.

Weil3 oder Grau
und Turkis

£um Einsatz kemmen Profil 8-Re-
liefbuchstaben mit Spiegeln aus
weillemn Plexiglas WH73 oder
Grey&White THO|5C. Zarge und
Spiegel der Eins fertigt das Unter-
nehmen aus Perspexblue 7T1G-
Acrylelas, das nach Kunden-
wunsch auf das Turkis nach Pan-
tone 3125 C abgestimmit ist. Letz-

teres erfordert laut Wolfgang
Schiffer Mindestabnahmemen-
gen, die auf Basis einer entspre-
chenden Abnahmevereinbarung
eingekauft werden und auf Vor-
rat liegen,

Die Unterkonstruktionen der
Anlagen sollen weitestgehend un-
sichtbar sein: .Hier erfolgt im
Rahmen der Fassadenerschiie-
Bung eine Vormentage von Un-
terputzschicnen, sodass die ein-
zelnen Logoelemente frei vor der
Fassade stehen”, sagt er.

Zum Awusleuchren verwendet
der Lichtwerber ein von der
Tochtergesellschaft Guttenberger
Lichttechnik entwickeltes LED-
System. Es handelt sich um wai-
Be LEDs mit einem Abstrahlwin-
kel von 120 Grad. lhre Farbtem-
peratur betragr 6.500 beziehungs-
weise 5.000 Kelvin. Auf die kilte-
re greift Guttenberger & Partner
fiur den Schriftzug . Motel One®
zuriick, die wiarmere ist auf das
tirkisfarbene Acrylglas der Eins
abgestimmt. Die Effizienz der
LEDs betrdgt |30 Lumen pro
Watt. Alle grollen Anlagen zum
Fernkennzeichnen sind ab Werk
mit einer tageslichtabhangigen
Lichtsensorsteuerung ausgestat-
tet. ..3ie dient bei gleicher Wahr-
nehmungskraft zum einen einer

erhohten Energieeffizienz der
Lichtwerbeanlage, Denn be| vol-
liger Dunkelheit wird die Leucht-
dichte um bis zu 70 Prozent re-
duziert. Zum anderen werden die
Lichtemissionswerte deutlich re-
duziert und eine weitere Maxj-
mierung der Lebensdauer der
LEDs erzielt”, fihrt Wolfgang
Schiffer aus.

Das Unternehmen mit rund
230 Mitarbeitern fertigt alle Kom-
ponenten selbst am Hauptsitz in
Freystadt. Die Produktion einer
Anlage dauert etwa zehn bis finf-
zehn Werktage. Hinzu kemmen
finf Tage fir die Werk- und Elek-
troplanung sowie weitere fiinf bis
zehn fiir Logistik und Montage.
Finfzehn eigene Teams stehen
zum Montieren zur Verfugung. In
Auftragsspitzen greift es zudem
auf Partner zuriick, die es regel-
malig schult.

Meben den AuBenwerbeanla-
gen realisieren die Freystidrer fiir
Motel One beispielsweise auch
Lichtinstallationen an den Gebau-
defassaden und Lichtabjekte im
Innern der Hotels. ]
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